PRODUTOS
Reducao do IPI pode fomentar

consumo e imulsionar a €Conomia

Consumidor deve
ficar atento se os
desconto realmente
estao sendo
repassados.

“A concorréncia entres

os lojistas é o que
trara de fato

0s melhores precos,
diz economista”,

reducdo do IPI
(Imposto sobre pro-
dutos industrializa-

dos) permite aos varejistas

darem um desconto de 5,5%

no preco da geladeira de al-

guns produtos. No entanto é

dificil saber medir se este va-

lor é repassado ao consumi-
dor.

De acordo com Péricles Lu-
iz Brustolin, Pro-reitor de
Administracdo e Infraestru-
tura da UFFS (foto), a redu-
¢40 do IPI é uma medida para
estimular o consumo. Acre-
dita-se que a concorréncia fa-
rd 0 ajuste em relacéo as mar-
gens de lucro das empresas.
“Néo raro, pode-se ver eletro-
domésticos com precos meno-
res que o praticado alguns di-
as atras. Em tese, por se tra-
tar de umamedida que visa es-
timular o consumo, 0 que se
verifica é que as expectativas
de vendas de fim de ano pode-
riam estar aquém do previs-
to”, ressalta o Péricles,

Visando manter onivel de n-
vestimentos do setor priva-
do, emprego da populacéo,
renda e consumo, 0 Governo,
via politica fiscal, utiliza dos
meios de que dispoe para esti-

refrigeradores, por exemplo,
mantenham-se elevados via
politica de manutencéo dos
lucros acima da normalidade,
pode-se ter uma onda de im-

mular o consumo. “Sob essa |
perspectiva, pode-se verificar
que, em alguns casos, pode
até haver elevacéo nos lucros
por curtos periodos de tem-

po, mas a concorréncia res- portacdes que pre;udicaré
ponsabiliza-se por ajustar os ainda mais a inddstria nacio-
pregos e, consequentemente, nal

Em tal cendrio, segundo o
Péricles, seria ainda mais pre-
judicial a toda sociedade uma
[ vez que comprometeria toda

a cadeia produtiva que pode-
ria entrar em uma espiral de
expectativasnegativasemre-
lacéo ao futuro da economia
diminuindo os investimen-
tos, eliminando empregos,

0s lucros das empresas den-
trode uma perspectiva de nor-
malidade”, diz o professor.

A verificacdo do IPI reduzi-
do pode ser compreendida no
comparativo dos precos. Ma-
is uma vez, o mercado trata
de ajustar os precos e as mar-
gens de lucro. Destaca-se
aqui que, caso os pregos dos

pressionando arenda e o con-
sumo de todaasociedade,

“Trata-se de uma analise iso-
lada da equacao da renda da
economia (Y=C+I+G). Onde
Y = renda das pessoas que é
determinada por C, consumo
das familias, mais o Investi-
mento que é realizado pelos
empresarios quando auferem
lucros e elevam seus Investi-
mentos gerando emprego e
nova renda (Y) para a econo-
mia. A tudo isso, adicione-se
0s Gastos do Governo que ser-
vem como variavel "adicional"
na economia, ou seja, 0 Go-
Verno como agente consumi-
dor pode desempenhar a fun-
¢ao de estimulador da econo-
mia realizando gastos quan-
do outros agentes nao o fa-

zem satisfatoriamente” res-
salta Péricles.

A redugdo do IPI além de
ser uma forma de estimulo ao
consumo é uma forma de in-
vestimento governamental di-
reto, uma vez que esse abre
mao de parte dareceita como
intuito de manter o nivel de
emprego, renda e investimen-
tos, além de retornar ao go-
verno parte do investimento
via tributacéo sobre cada no-
vaunidade comercializada.

Veja aseguir quanto pode ca-
ir o preco de cada produto. O

caleulo foi feito pelo IBPT
(Instituto Brasileiro de Pla-
nejamento Tributério).

- Refrigerador 2 portas Bras-
temp: 5,5%;

- Lavadora 9 kg Electrolux:
5,6%;

- Tanquinho 6 kg Amo:
5,3%;

- Fogéo 4 bocas Continen-
tal: 2,7%.

Com base nesses numeros,
voceé pode ver se o lojista estd
repassando a0 consumidor a
reducao doIPI,
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