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         PLANO DE ENSINO      

1. IDENTIFICAÇÃO 

Curso: Administração 

Componente curricular: Cultura Empreendedora e Criatividade 

Fase: 7ª fase - Diurno 

Ano/semestre: 2013.1 

Número de créditos: 04 

Carga horária (hora/aula): 60h 

Carga horária (hora/relógio): 72h 

Professora: Enise Barth Teixeira 

E-mail: enise.teixeira@uffs.edu.br 

Atendimento ao aluno: 2ª feira – 14hs às 17hs – mediante agendamento prévio. 

  

2. OBJETIVO GERAL DO CURSO 

O curso de Administração (linha de formação em pequenos empreendimentos e 

cooperativismo) da Universidade Federal da Fronteira Sul tem como objetivo formar o 

profissional-administrador dotado de capacidade analítica e empreendedora, com visão 

sistêmica da organização, para constituir-se em agente de mudança e transformação social 

tendo em vista a responsabilidade e ética coletiva, presente e futura, comprometidos ainda com 

os processos de cooperação voltados para o desenvolvimento econômico regional integrado e 

sustentado. 

 

3. EMENTA 

Atividade Empreendedora. Empreendedorismo e discussão educacional. Empreendedorismo e 

o empreendedor. Vias empreendedoras. Características empreendedoras. Plano de negócios. 

Personagens do processo criativo. Entendendo a sua criatividade. Estratégias para a 

criatividade. O empreendedorismo como resposta ao novo conceito de empregabilidade. 

Desenvolvimento de atitudes, capacidades e habilidades empreendedoras. 

 

4. OBJETIVOS 

Constituem-se objetivos desta disciplina:  

4.1. GERAL:  

Desenvolver competências dos alunos para a criação, gestão e sobrevivência de novos 

empreendimentos. 

 

4.2. ESPECÍFICOS:  

 Apresentar e discutir as principais abordagens do empreendedorismo e sua 

importância para o desenvolvimento regional sustentável; 

 Instrumentalizar os acadêmicos para a identificação de oportunidades e a elaboração 

do plano de negócio; 

 Despertar no aluno as competências e habilidades empreendedoras para o exercício da 

profissão  

 

5. CRONOGRAMA E CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS  

DIA*  AULA CONTEÚDO 

14/05 1 

10h10 – 11h50 

Apresentação do Plano de Ensino 

 

21/05 2 

7h30-11h50 

Empreendedorismo 

28/05 3 

7h30-11h50 

Empreendedor: definição e perfil 

04/06 4 

7h30-11h50 

Carreira e Empreendedorismo 

 

11/06 5 

7h30-11h50 

 

Intraempreendedorismo: conceito 

Intraempreendedor: características 
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18/06 6 

7h30-11h50 

Empreendedorismo Sustentável 

25/06 

 

7 

7h30-11h50 

Oportunidades de Negócios 

09/07 

 

8 

7h30-11h50 

Criatividade e Inovação 

16/07 

 

9 

7h30-11h50 
Avaliação Parcial 

23/07 

 

10 

7h30-11h50 

Plano de Negócios: definição, importância e estruturação 

30/07 

 

11  

7h30-11h50 

O Plano de Negócio na Prática 

06/08 12 

7h30-11h50 

Questões Legais de Constituição da Empresa 

13/08 13 

7h30-11h50 

Painel sobre Empreendedorismo 

20/08 14 

7h30-11h50 

Apresentação de Planos de Negócio 

27/08 15 

7h30-11h50 

Fechamento da Disciplina e Recuperação das Avaliações 

Observação: 

1. No dia 02/07 não haverá aula de Cultura Empreendedora e Criatividade, porque estará 

acontecendo a Semana Acadêmica do Curso de Administração. 

2. Este cronograma poderá sofrer alterações, conforme necessidades do curso ou 

andamento do conteúdo. 

 
6. PROCEDIMENTOS METODOLÓGICOS 

No desenvolvimento da disciplina, espera-se um profundo envolvimento dos alunos no 

processo ensino-aprendizagem, por meio dos seguintes métodos: 

• Aulas expositivas e dialogadas com uso de material de apoio; 

• Leituras dirigidas e discussão (em classe e extra-classe); 

• Seminários (apresentações e debates); exercitando a capacidade de comunicação e 

expressão oral e escrita; 

• Desenvolvimento de atividades individuais e em grupo para estimular a habilidade 

de trabalhar em equipe e construir conhecimento coletivamente; 

• Apresentação de exemplos de planos de negócio, vídeos, artigos e textos que 

estimulem a reflexão sobre a temática. 

 

7. AVALIAÇÃO DO PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM 

A avaliação do acadêmico será realizada em conformidade com este Plano de Ensino e com a 

Orientação Normativa 001/PROGRAD/2010, de 12 de maio de 2010; 

O aluno será considerado aprovado se a sua média final for igual ou superior a 6,0 e se estiver 

presente em, no mínimo, 75% das aulas. 

A média final será calculada a partir da média aritmética simples da Nota Parcial 1 (NP1) e  

Nota Parcial 2 (NP2), sendo que:  

(a) a NP1 compreenderá uma prova individual sem consulta, a de resenha crítica de artigo 

científico relacionado ao tema da disciplina (individual) e participação em aula;  

 (b) a NP2 compreenderá o plano de negócio, apresentação do plano e participação em 

aula. 

 Observação: Caso o acadêmico não consiga atingir a nota 6,0 na NP1 ou na NP2, haverá 

nova oportunidade de aprendizado e avaliação, conforme Art. 8º da Orientação Normativa 

001/PROGRAD/2010, de 12/5/2010. Neste caso, serão realizadas provas de recuperação.  

 O sistema de avaliação da disciplina será formativo e continuado, conforme detalhamento 

a seguir: 

a) NP1 = (Avaliação Parcial X 40% + Resenha Crítica X 40% + 

Participação em Aula e Atividades X 20%)/100 

b) NP2 = (Plano de Negócio 60% + Apresentação do Plano X 30% + 

Participação nas Orientações e Atividades X 10%)/100 

c) MÉDIA FINAL = (NP1 + NP2)/2 
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